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O presente documento traz uma análise quantitativa e qualitativa da
repercussão em mídia das matérias que citaram a UFOP ao longo do
mês de Abril de 2021.  Esta análise traça um panorama do volume de
matérias veiculadas, diariamente, sobre a organização.

A análise inclui também as mídias que mais publicaram matérias, os
principais veículos de comunicação, os tipos de texto jornalístico, bem
como a distribuição geográ�ca dessas reportagens.

Boa leitura!

Coordenação da Equipe de Análises

APRESENTAÇÃO





Durante o período analisado, a UFOP foi
mencionada em 143 matérias,
totalizando  R$ 2.5 milhões, caso fosse
feito investimento nessa direção.

141 foram publicadas em sites e 2 em
blogs

Quanto à análise qualitativa dos
conteúdos, 79,7% das matérias foram
classi�cadas como positivas e 20,3%
como neutras.

Mídia Mídia CM Valor

Site 141 21.315 2.557.692,01

Blog 2 247 8.980

Total geral 143 21.562 2.566.672,01

▼

POSITIVA
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Análise Geral

Site
Blog

98,6%

Análise qualitativa das mat… Mídia Valor

POSITIVA 114 2.098.117,82

NEUTRA 29 468.554,19

Total geral 143 2.566.672,01

▼



Análise qualitativa
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Os grá�cos abaixo trazem a proporção do volume de matérias
positivas, negativas e neutras. Em seguida, temos essa distribuição

organizada por data de veiculação das matérias.

POSITIVA
NEUTRA

20,3%

79,7%

Análise qualitativa … Mídia Valor Público

POSITIVA 114 2.098.117,82 349.679.899

NEUTRA 29 468.554,19 128.424.078

Total geral 143 2.566.672,01 478.103.977

▼



Distribuição Geográ�ca
Os grá�cos abaixo trazem a proporção do volume de matérias segundo a
unidade federativa de origem do veículo.

Dados cartográ�cos ©2021 Google, INEGI Termos de Uso
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Veículos
As tabelas a seguir trazem volume de matérias segundo
os 30 principais veículos que as publicaram.

Quantidade

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5 5,5 6

PCI CONCURSOS
ESTADO DE MINAS - ON LINE - MG

O TEMPO - ON LINE - MG
SUPER NOTÍCIA ONLINE - MG

CORREIO BRAZILIENSE - ON LINE
A CRÍTICA - ON LINE - MS

ABC DO ABC
PORTAL AMIRT

DE FATO ONLINE - MG
BOL

REVISTA ISTO É ONLINE
DOM TOTAL

TRIBUNA DO SERTÃO ONLINE- AL
GR NEWS

EBC - DF
DIÁRIO DO GRANDE ABC - ON LINE - SP

ES HOJE ONLINE - ES
NOTÍCIAS DE MINERAÇÃO

G1 - NACIONAL
AGÊNCIA BRASIL

BASTIDORES DO PODER - MT
O DEBATE - ONLINE - MG

O POVO ONLINE - CE
ESTADÃO ONLINE - SP

PRAGMATISMO POLITICO
REPÓRTER MACEIÓ - AL

DIÁRIO DE CUIABÁ - ON LINE - MT
O COMBATENTE

PORTAL MPA
SILMARA DE FREITAS
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Público

478.103.977
pessoas foram potencialmente alcançadas pelas
publicações nos veículos de comunicação ao longo do
mês. É importante ressaltar que uma mesma pessoa
pode ter sido exposta a mais de uma matéria analisada.
Esse número é o resultado da soma da tiragem dos
veículos impressos com os dados de audiência dos
portais e emissoras de rádio e televisão que publicaram
matérias ao longo do período analisado.
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