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APRESENTACAO

O presente documento traz uma analise quantitativa e qualitativa da
repercussao em midia das materias que citaram a UFOP ao longo do
més de Junho 2021. Esta analise traca um panorama do volume de
materias veiculadas, diariamente, sobre a organizagao.

A analise inclui tambem as midias que mais publicaram materias, os
principais veiculos de comunicacao, os tipos de texto jornalistico, bem
como a distribuicao geografica dessas reportagens.

Boa leitura!

Coordenacao da Equipe de Analises



METODOLOGIA

A base de dados utilizada como fonte das informacoes foi o banco de matérias
de clipping e os registros jornalisticos foram organizados em categorias que
variam de acordo com o interesse do cliente e a perspectiva da analise mais
adequada a cada caso. A valoracao do espaco ocupado e tempo de exposicao
corresponde ao montante ficticio que seria pago por esse espaco caso a
publicacao fosse adquirida comercialmente. Os valores usados nos veiculos
iImpressos (jornais e revistas) correspondem ao resultado da seguinte formula:

Espaco ocupado x Valor em R$ do CmxCol

A multiplicacao da altura (em centimetro) pelo numero de colunas corresponde
a unidade de medida do calculo do valor padrao dessas midias. Os veiculos da
web seguem o mesmo padrao de calculo. A diferenca esta na mensuracao do
espaco. O sistema de clipping calcula o espaco que a reportagem publicada
na web corresponderia em uma diagramacao de jornal em formato tabldide
(padrao nacional). Com esse sistema, cada 40 caracteres corresponderiam a
1 cmxcol, em meédia. Apds chegar ao volume de espaco, aplica-se a formula
de valoracao. Para as midias eletronicas (radio e televisao) a metodologia e
diferente. Aunidade de medida para a valoracao do espaco utilizada no mercado
e o tempo de 30" A formula aplicada nesses casos é:

Tempo (em seg) x Valor em R$ do tempo/ 30

Os valores das unidades de tempo e espaco utilizados foram retirados de
mediakit dos proprios veiculos de comunicacao ou tabela correspondente
publicada no site da Associacao Brasileira de Empresas de Monitoramento, no
portal JoveData e no portal SemRush.




Durante o periodo analisado, a UFOP foi
mencionada em 104 matérias,
totalizando 16.12 mil centimetros de
espaco ocupado e R$ 998 mil, caso
fosse feito investimento nessa diregao.

102 foram publicadas em sites e 2em
blogs.

Quanto a analise qualitativa dos
conteudos, 67,3% das materias foram
classificadas como positivas e 32,7%
como nheutras.

Analise Geral

Midia Quantidade CM Valor v

Site 102 15.995 996.686,57
Blog 2 146 1.985
Total geral 104 16.141 998.671,57

Analise qualitativa das mat... Quantidade Valor ~

POSITIVA 70 744.126,44
NEUTRA 34 254.54513
Total geral 104 998.671,57
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Analise qualitativa

Os graficos abaixo trazem a proporg¢ao do volume de matérias
positivas, negativas e neutras. Em seguida, temos essa distribuicao
organizada por data de veiculacdao das matérias.

@ POSITIVA

® NEUTRA Analise qualitativa ... Quantidade Publico

POSITIVA 70 744.126,44 43.211.630
NEUTRA 34 254.54513 21.527.158
Total geral 104 998.671,57 64.738.788
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Distribuicao Geografica

Os graficos abaixo trazem a proporg¢ao do volume de matérias segundo a
unidade federativa de origem do veiculo.
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https://maps.google.com/maps?ll=-17.560039,-43.707868&z=5&t=m&hl=pt-BR&gl=BR&mapclient=apiv3
https://www.google.com/intl/pt-BR_BR/help/terms_maps.html

Veiculos

As tabelas a seguir trazem volume de matérias segundo
0s principais veiculos que as publicaram.

BH EVENTOS- BELO HORIZONTE - MG
SEGS

O TEMPO ONLINE - BELO HORIZONTE - MG
SUPER NOTICIA ONLINE - MG

ESTADO DE MINAS ONLINE - BELO HORIZONTE - MG
CULTURALIZA - MG

DIARIO DO COMERCIO ONLINE - MG

PCI CONCURSOS

TRIBUNA DE MINAS - ON LINE - MG

ACHE CONCURSOS

JORNAL PANFLETUS ONLINE - MG
SANTA TEREZA TEM

CORREIO DE MINAS ON LINE - MG
AGENCIA MINAS

DE FATO ONLINE - MG

CONJUR - CONSULTOR JURIDICO

O DEBATE - ONLINE - MG

REDE BRASIL ATUAL - SP

PRIMEIRO A SABER - VIGOSA-MG

BH POST

DCM - DIARIO DO CENTRO DO MUNDO - SP
FOLHA ONLINE - SP

NOTIBRAS - DF

ALFENAS HOJE

F5 NEWS - ARACAJU - SE

VIA COMERCIAL

FATOS DE MINAS - MG

ITABIRA ONLINE - MG

DIARIO DE PETROPOLIS ONLINE- RJ

MAIS MINAS ONLINE - MG
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Publico

64./38.788

pessoas foram potencialmente alcangadas pelas
publicacoes nos veiculos de comunicagao ao longo do
més. E importante ressaltar que uma mesma pessoa
pode ter sido exposta a mais de uma matéria analisada.
Esse numero € o resultado da soma da tiragem dos
veiculos impressos com os dados de audiéncia dos
portais e emissoras de radio e televisao que publicaram
matérias ao longo do periodo analisado.
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