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O presente documento traz uma análise quantitativa e qualitativa da
repercussão em mídia das matérias que citaram a UFOP ao longo do
mês de Março de 2021. Esta análise traça um panorama do volume de
matérias veiculadas, diariamente, sobre a organização.

A análise inclui também as mídias que mais publicaram matérias, os
principais veículos de comunicação, os tipos de texto jornalístico, bem
como a distribuição geográ�ca dessas reportagens.

Boa leitura!

Coordenação da Equipe de Análises

APRESENTAÇÃO





Durante o período analisado, a UFOP foi
mencionada em 116 matérias,
totalizando  R$ 1.4 milhões, caso fosse
feito investimento nessa direção.

Todas as matérias foram publicadas em
sites.

Quanto à análise qualitativa dos
conteúdos, 88,8% das matérias foram
classi�cadas como positivas e 11,2%
como neutras.

Mídia Quantidade CM Valor

Site 116 12.379 R$ 1.435.080,27

Total geral 116 12.379 R$ 1.435.080,27

▼
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Análise Geral

Site100%

Análise qualitativa das mat… Quantidade Valor

POSITIVA 103 R$ 1.337.774,14

NEUTRA 13 R$ 97.306,13

Total geral 116 R$ 1.435.080,27

▼



Análise qualitativa

POSITIVA NEUTRA
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Os grá�cos abaixo trazem a proporção do volume de matérias
positivas, negativas e neutras. Em seguida, temos essa distribuição

organizada por data de veiculação das matérias.

POSITIVA
NEUTRA

11,2%

88,8%

Análise qualitativa … Quantidade Valor Público

POSITIVA 103 1.337.774,14 448.470.244

NEUTRA 13 97.306,13 6.964.509

Total geral 116 1.435.080,27 455.434.753

▼



Distribuição Geográ�ca
Os grá�cos abaixo trazem a proporção do volume de matérias segundo a
unidade federativa de origem do veículo.

Dados cartográ�cos ©2021 Google, INEGI Termos de Uso
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Veículos
As tabelas a seguir trazem volume de matérias segundo
os 30 principais veículos que as publicaram.

Veículos
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SUPER NOTÍCIA ONLINE - MG
PCI CONCURSOS

PORTAL AMIRT
O TEMPO - ON LINE - MG

CORREIO BRAZILIENSE - ON LINE
DIÁRIO TRIBUNA - TEÓFILO OTONI ONLINE - MG

ESTADÃO ONLINE - SP
BH EVENTOS

OLHAR DIGITAL
G1 - NACIONAL

A GAZETA SITE - ES
PORTAL DO HOLANDA - MANAUS - AM

BRASIL 247
BOM DIA/ JOÃO MONLEVADE ONLINE - MG
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Público

455.434.753
pessoas foram potencialmente alcançadas pelas
publicações nos veículos de comunicação ao longo do
mês. É importante ressaltar que uma mesma pessoa
pode ter sido exposta a mais de uma matéria analisada.
Esse número é o resultado da soma da tiragem dos
veículos impressos com os dados de audiência dos
portais e emissoras de rádio e televisão que publicaram
matérias ao longo do período analisado.
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